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Fiir meine Frau und die unglaublichen Vier.
Fiir meinen Bruder Peter.
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Schnelltest / Die Suche nach dem Emotional
Trigger / Feedback: I wish. I like. I give (ideas).
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management (wie wir es kennen) /
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Die Grundausstattung fiir Design-Thinking-Einsteiger
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Tool 1: Let’s have fun -

Die zehn wichtigsten Design-Thinking-Regeln
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Gedanken-Remix
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Wertschopfung verbessern

Tool 10: The Transformation Pyramid -
Design Thinking in der Organisation verankern





