Adrian Gostik 7 Chester Elton

Zuckerbrot statt Peitsche

© des Titels »Zuckerbrot statt Peitsche« (ISBN 978-3-89879-374-2)
2010 by FinanzBuch Verlag GmbH, Minchen
Nahere Informationen unter: http://www.finanzbuchverlag.de



vbrams
Text Box
© des Titels »Zuckerbrot statt Peitsche« (ISBN 978-3-89879-374-2)
2010 by FinanzBuch Verlag GmbH, München
Nähere Informationen unter: http://www.finanzbuchverlag.de


Inhalt

Teil I

Kapitel 1:
Kapitel 2:
Kapitel 3:
Kapitel 4:

Teil 1I:

Kapitel 5:
Kapitel 6:
Kapitel 7:
Kapitel 8:

Teil I1I:

Kapitel 9:
Kapitel 10:
Schluss:

Anhénge

Anhang A
Anhang B:

Anhang C:

Anhang D:

Der Beschleunigungsfaktor
Wie die besten Manager aulRergewohnliche

Ergebnisseerzielen...................... 9
Ein fehlender Bestandteil............................................ 11
Die vier Grundregeln der Fithrung................................ 29
Fiihrung beschleunigt............................................. 51
Altruisten und Erwarter.............................................. 65
Zuckerbrotkultur

Wie grol3e Unternehmen Weltklasseergebnisse schaffen....85
Wie wir eine Zuckerbrotkultur schaffen..................... .. .. 87
Sind sie engagiert und zufrieden? ................................. 93
Die Bausteine einer Kultur des Zuckerbrots.................... 109
Zuckerbrotphobie: Warum wir nicht anerkennen........... .. 143

Mit Zuckerbrot managen

So kommen Sie von hiernachdort............................... 159
Der Zuckerbrotrechner ..................................... 161
125 Anerkennungsideen........................... 169
Beibehaltung desZuckerbrotprinzips............................ 191
............................................................................ 197
Geschiftsergebnisse schneller erreichen ....................... 199
Die amerikanische Arbeitnehmerdatenbank der

Jackson Organization ................................................. 203
Die Umfrage unter 1.005 erwachsenen Arbeitnehmern

ausdem Jahr2006.................... 211

Umfrage unter 26.000 Angestellten zur Ermittlung

der Kapitalrendite der Anerkennung............................. 217
Endnoten ... 220
Danksagung..................co 225
Uber die Autoren. ... 228
Index. ... 231

© des Titels »Zuckerbrot statt Peitsche« (ISBN 978-3-89879-374-2)
2010 by FinanzBuch Verlag GmbH, Miinchen
Nahere Informationen unter: http://www.finanzbuchverlag.de



vbrams
Text Box
© des Titels »Zuckerbrot statt Peitsche« (ISBN 978-3-89879-374-2)
2010 by FinanzBuch Verlag GmbH, München
Nähere Informationen unter: http://www.finanzbuchverlag.de




