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CAL
NEWPORT

Der Bestsellerautor und Informatiker
Cal Newport betreibt in den USA
die beliebte Website Study Hacks. Er
hat schon einige sehr erfolgreiche
Karriereblcher zum Thema »Deep
Work« geschrieben, die sich oft mit
unkonventionellen Ratschlagen an
die Leser wenden. Von ihm sind im
Redline Verlag bereits der Bestseller
Konzentriert arbeiten und Digitaler
Minimalismus erschienen.

® 000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Produktive Menschen holen das Maximum aus jedem Tag heraus, wahrend sich die anderen
abends verwundert fragen, wo die ganze Zeit geblieben ist. Bestsellerautor Cal Newport
zeigt, dass man seine Zeit einfach besser strukturieren muss. Das Erfolgsgeheimnis:
Arbeiten in Zeitblécken, die jeweils bestimmten Tatigkeiten zugeordnet sind.

Sein Zeitplaner enthalt 90 Tagesplanungsseiten, erganzt durch jeweils eine
Wochenplanungsseite sowie ein Kastchen flirs verdiente Abhaken am Ende eines
erfolgreichen Arbeitstags. Weniger Ablenkung, mehr Konzentration und ein klarer Plan
fuhren dazu, dass man mehr erreicht, als man je flir méglich gehalten hatte!
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PERSONLICHE ENTWICKLUNG

DER 90-TAGE-ZEITPLANER
ZUM BESTSELLER
KONZENTRIERT ARBEITEN

NEWPORT, CAL
REDI-'NE IVEF:[AG

Der Block-dir-Zeit-
Planer
Die 90-Tage-Methode fur
CAL mehr Zeit im Alltag
N EW PO RT 240 Seiten, 19,0 x 24,0cm
Hardcover
Lizenzausgabe
DER 19,99 € (D)g, 20,60 € (A)
B LOC K_ D I R_ZE I T ISBN 978-3-86881-827-7
PLAN ER Warengruppe 1481

ET: 08.12.2020

Die 90-Tage-Methode fiir mehr Zeit im Alltag

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

- Wie man seine Zeit besser eintellt
und effektiver nutzt

. Konzentrierter und vor allem erFolgreicher

Dinge auf die Reihe bekommen



Diese einzigartige
Sammlung zeigt in Jeff
Bezos' eigenen Worten
seine Grundprinzipien und
seine Philosophie, die ihn
bei der Schaffung, dem
Aufbau und der Fuhrung
von Amazon und seiner
Weltraumfirma Blue
Origin geleitet haben —
das Warum und Wie seines
Erfolgs.

Vom Pladoyer fur ein
gesundes Misstrauen
gegenuber Institutionen,
der Kampagne fur

die Legalisierung der
Homosexuellenehe

bis hin zu Innovation,
Kundenbesessenheit und
Klimawandel erfahrt man
aus erster Hand, wie Bezos
uber die Welt und die
Zukunft denkt.

Die inspirierenden Einblicke
machen eines bewusst:
Das Entscheidende ist,
immer vorwartszugehen
und jeden Tag neu zu
denken!
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DIE SCHRIFTEN VON JEFF BEZOS
ERSTMALIG IN EINEM BUCH

REDLINE | VERAC | Invent and Wander — Das
Das Erfolgsrezept »Erfinden Erfolgsrezept »Erfinden
und die Gedanken schweifen lassen« und die Gedanken
schweifen lassen«

I I Ive n l & Die gesammelten Schriften
von Jeff Bezos
368 Seiten, 14,5 x 21,5cm
Hardcover
Lizenzausgabe

22,00€ (D), 22,70 € (A)

Dl -
ie gesammelten Schriften von SBN 978.3-86881.830-1

Warengruppe 1970

J E F F ET: 26.01.2021

Mit einer Einleitung von

WALTER ISAACSON

- Mit einer Einleitung des Bestsellerautors Walter Isaacson

- Das Wichtigste: jeden Tag aufs Neue starten

© shutterstock.com
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ALEX
KANTROWITZ

Alex Kantrowitz ist leitender
Tech-Reporter bei buzzFeed
News. 2019 gewann er mit seinen
Mitautoren den Mirror Award fur
seine Berichterstattung Uber Social
Media. Always Day One wurde
bereits in Dutzenden Medien
zitiert, u.a. im New Yorker, im Wall
Street Journal oder in der Sports

Illustrated.

»Dieses Buch ist ein Muss fiir alle, die verstehen
mochten, wie Unternehmen im Zeitalter der Tech-
Giganten funktionieren, und fiir alle, die hoffen,

hinter das Geheimnis threr Dominang zu kommen.
Es ist ein entstickender Ritt durch das Silicon
Valley und dariiber hinaus.«

Charles Duhigg, Bestsellerautor von Smarter, schneller, besser
und Die Macht der Gewohnheit

Google revolutionierte die Internetsuche, Amazon ;
etablierte den Onlinehandel und Facebook verkérpert - g~
den Erfolg der sozialen Medien. Microsoft verhalf dem 4 e
PC und Apple dem Smartphone zum Durchbruch. Sie

alle zahlen zu den wertvollsten Konzernen der Welt und

ein Ende ihres Erfolgs scheint nicht in Sicht.

Alex Kantrowitz fuhrte 130 Interviews mit vielen Insidern,
unter anderem Mark Zuckerberg und enthullt, wie sich
die Tech-Giganten Uber so lange Zeit auf Rekordkurs
halten. Er deckt auf, was die Internetriesen in Phasen
antreibt, in denen die meisten groRen Unternehmen zu
fallen beginnen, und zeigt, warum man sich taglich neu
erfinden sollte.
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EIN EXKLUSIVER BLICK IN DAS
INNENLEBEN DER INTERNETRIESEN

KANTROWITZ, ALEX

REDLINE | VERtAC Alex Kantrowitz

Always Day One

Wie sich Amazon, Google,
Facebook und Microsoft
taglich herausfordern, neu
erfinden und die Motivation
hochhalten

256 Seiten, 14,5 x 21,5¢cm
Hardcover
Lizenzausgabe

24,99€ (D), 2570 € (A)

ISBN 978-3-86881-821-5
Warengruppe 1784

ET: 23.02.2021

Wie sich Amazon, Google, Facebook
und Microsoft téaglich herausfordern,
neu erfinden und die Motivation hochhalten

+ Das Erfolgsrezept der Tech-Giganten

- Warum Amazon, Google, Facebook, Microsoft und Co. immer auf Rekordkurs

bleiben

© shutterstock.com
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HERMANN H.
WALA

Hermann H. Wala ist Inhaber
von WALA STRATEGY & BRAND
CONSULTANTS. Der gefragte
Marketingstratege war lange fur
das Konzernmarketing von Hubert
Burda verantwortlich. Auerdem
war er Berater fur Gruner +
Jahr, BayWa AG, Vodafone,
ProSiebenSatl und Sky. Im Redline
Verlag sind von ihm bereits Meine
Marke und Ich, endlich einzigartig

erschienen.
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JETZT
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Hurmana H. Wala

Meine

M gyper 2800°
yerkaufte

\(3
Was Unternehmen authentisch, Exemp\a
unverwechselbar und langlristig
erfolgreich macht

ISBN 978-3-86881-745-4
24,99€ (D), 2570€ (A)

g
-~

Die Coronﬁﬂ‘ise macht deutlich: Unternehmen und
auch Marken sind verwundbar. Wahrend nun einige um
ihre Existenz bangen, kommen andere gut durch die
schwierige Zeit. Doch woran liegt das?

Markenstratege und Bestsellerautor Hermann Wala
beschreibt 7 plus 1 Erkenntnisse, was unverwustliche
Marken ausmacht, und zeigt auf Basis seines bewahrten
Wir-Marken-Modells, wie man jede Marke krisensicher
gestalten kann. Von Digitalisierung und Nachhaltigkeit
bis hin zu Ethik und Selbstreflexion — sein Buch bietet,
neben vielen Interviews mit Markenpraktikern, einen
ebenso profunden wie leicht umsetzbaren Leitfaden fur
zukunftsfahige Erfolgsmarke‘gy
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DER MARKEN-BESTSELLERAUTOR
MIT UBER 28000 VERKAUFTEN
BUCHERN

REDLINE | VERtAC Hermann H. Wala WALA, HERMANN H.

Marken fiir die Ewigkeit

7+1 Dinge, die wir aus der
Krise lernen konnen
’ eIL 240 Seiten, 14,5 x 215 cm
Hardcover
' Originalausgabe
. » [
%Jf’ dlﬁg 24,99 € (D), 25,70 € (A)

ET: 23.03.2021

° o ISBN 978-3-86881-826-0
w&% 9& Warengruppe 1785

7+1Dinge, [
die wir aus Krisen
lernen kinnen

- So werden Marken krisensicher
- Ein Jahr Corona, zehn Jahre Meine Marke — was man heute uber Marken wissen muss

+ Inklusive Interviews mit prominenten Markenbotschaftern

© shutterstock.com
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DENNIS
EIGHTEEN

Dennis Eighteen ist hauptberuflich
Leiter fir Kommunikation bei
ASK — Agentur fur Sales und

Kommunikation GmbH aus
Berlin. Neben seinem Job ist der
Familienvater leidenschaftlicher

Podcaster, Seminarleiter und
YouTuber (im vorlaufigen
Ruhestand).

dennis-eighteen.de

00 00000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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ISBN 978-3-86881-714-0
16,99 € (D), 1750 € (A)

Ob zu Politik, Corona, Selbstop-
timierung oder Business — Pod-
casts, also Audiodateien, sind in
aller Ohren! Und der Erfolg gibt
dem Format recht: Fast jeder
dritte Deutsche hort Podcasts
und taglich kommen unzahlige
neue Kanale hinzu.

Doch was macht einen guten
Podcast aus? Der Kommunika-
tionsexperte Dennis Eighteen
weiB, welche Uberlegungen
man auf seinem Weg zum er-
folgreichen Podcaster anstel-
len sollte: von der Konzept-
erstellung uber die technische
Ausstattung bis hin zu Erfolg
versprechenden Vermarktungs-
moglichkeiten.

Eine How-to-Anleitung fur
erfolgreiches Podcasting,
vom Mikrokauf bis hin

zum Upload!
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DIE ANLEITUNG FUR
ERFOLGREICHES PODCASTING

Der Podcast-
Flihrerschein
Schritt fur Schritt zum

¢ DER
eigenen Podcast — Konzept,
Produktion und Business

208 Seiten, 13,5 x 21,0cm
Softcover

(X
FUHRERSCHEIN [
17,99 € (D), 18,50 € (A)
ISBN 978-3-86881-837-6
Warengruppe 1740

ET: 23.03.2021

------------------------------------------------------

Schritt fiir Schritt zum eigenen Podcast
- Konzept, Produktion und Business

- Alles Wissenswerte uUber die beliebten Audiodateien, auch fur Einsteiger

- Wie man es schafft, mit seinem Podcast Geld zu verdienen

© shutterstock.com
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HEINRICH
VON PIERER

Heinrich von Pierer war fast
40 Jahre fur den deutschen
Weltkonzern Siemens tatig,
davon 15 Jahre als Vorstands-
und Aufsichtsratsvorsitzender.
Als einziger Topmanager trat er
vor dem UN-Sicherheitsrat in
New York auf, war international
geschatzter Gesprachspartner
sowie Berater von Kanzlern
und Kanzlerin. Heute berat er
Unternehmen und gibt seine
Erfahrung an der Universitat

weiter.
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- In den'vier Jahrzehnten seiner

Tatigkeit fiir den Weltkonzern
Siemens durchlebte Heinrich von
Pierer alle Hohen und Tiefen des
Managerdaseins. Der langjahrige
»Mr. Siemens« kennt samtliche
Kniffe und Fallstricke — die
Erfahrungen, lUber die er berichtet,
kann man weder an einer Universitat
noch in einer Ausbildung machen.

Ob es um den Umgang mit anderen
Kulturen und Mentalitaten, mit
Prominenz aus Wirtschaft und
Politik, Kolleginnen und Kollegen,
mit der Presse oder auch um die
nicht hoch genug einzuschatzende
Bedeutung des Vorzimmers geht:
Pierer beschreibt, oft mit einem
Augenzwinkern, worauf es im
Manageralltag abseits des Fachlichen
wirklich ankommt.
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MANAGEMENTWISSEN AUS DER
PRAXIS EINES KONZERNLENKERS

VON PIERER, HEINRICH

Die Kunst des Machbaren

Lehrreiches und Heiteres
aus dem Leben eines
Topmanagers

160 Seiten, 12,5 x 18,7cm
Hardcover

DES | Originalausgabe

MACHBAREN

ISBN 978-3-86881-839-0
/ Lehrreiches und Heiteres Warengruppe 1970

aus dem Leben ET: 23.03.2021

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

HEINRICH
- 'VON PIERER

- Wertvolles fur den Alltag: Heinrich von Pierer on Management

- Lehrreiches und Anekdoten fur angehende Fihrungskrafte

© shutterstock.com
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WAS MAN ALLES VOR DEM FRUHSTUCK
GEREGELT BEKOMMEN KANN

VANDERKAM, LAURA

Ausgeschlafen!

Was die erfolgreichsten
Menschen schon vor dem
Fruhstuck tun

12,99 € (D), 13,40 € (A)
ET: 26.01.2021

REDLINE | VERLAC

LAURA VANDERKAM ™

AU S G E_ .......................................................

- Erfolgsgarant Morgenroutine

‘ H LA F und Miracle Morning
Was die erfolgreichsten a e - Mit 50 konkreten Tlpp furs
Menschen schon vor dem Yl 8 Zeitmanagement am /\/\orgen

Fruhstuck tun

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000¢0

Wahrend einige morgens mehrmals die Snooze-Taste driicken, trainieren andere bereits fir einen
Halbmarathon. Wenn die einen Schwierigkeiten haben, ihre Kinder last minute fUr die Schule fertig zu machen,
haben andere Spall am Familienfrlhstick und organisieren bereits das Nachmittagsprogramm.

Laura Vanderkam beschaftigt sich seit vielen Jahren mit Zeitmanagement und weilR: Menschen, die viel
erreichen, nutzen ihre Morgenstunden dafur. Sie zeigt, wie man die Zeit am Morgen richtig einsetzt und

Gewohnheiten entwickelt, die zu einem glucklicheren und produktiveren Leben fuhren. Der perfekte Ratgeber,
um jeden Tag optimal und entspannt zu starten.

144 Seiten, 12,5 x 18,7cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-831-4 | Warengruppe 1481
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WIE MAN ERFOLGREICH UND
EFFIZIENT ZU HAUSE ARBEITET

REDLINE | VERLAC

LAURA VANDERKAM

STATUSSYMBOL

HOME
OFFICE

Warum die erfolgreichsten Menschen
von zu Hause aus arbeiten

Die Coronakrise hat gezeigt: Homeoffice und Remote Work
kénnen sehr gut funktionieren und eine Bereicherung fur
Unternehmen und Mitarbeiter sein. Die Vorteile liegen auf der
Hand: Man ist weniger gestresst und hat mehr Zeit, weil etwa
lange Arbeitswege entfallen. Man arbeitet konzentrierter und
gelangt haufig zu kreativeren Losungen.

Laura Vanderkam erklart, warum das Homeoffice Privileg und
Herausforderung zugleich ist. Sie beschreibt, wie man den
Anforderungen der Arbeit im Homeoffice gerecht wird und dabei
den Draht zu Mitarbeitern und Vorgesetzten nicht verliert. Sie

ist Uberzeugt: Die wenigsten werden je wieder anders arbeiten
wollen!

144 Seiten, 12,5 x 18,7cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-830-7 | Warengruppe 1784

VANDERKAM, LAURA

Statussymbol Homeoffice

Warum die erfolgreichsten
Menschen von zu Hause aus
arbeiten

12,99 € (D), 13,40 € (A)
ET: 26.01.2021

+ So findet man den perfekten
Arbeitsrhythmus und verliert
nicht den Anschluss ans

Unternehmen

- Fur alle, die thre Karriere von zu

Hause aus vorantreiben wollen

LAURA VANDERKAM ist Expertin
fur Zeitmanagement. Ihr TED-Talk
aus dem Jahr 2016 wurde mehr

als funf Millionen Mal geklickt und
ihre Arbeiten wurden im Wall Street
Journal, in der New York Times und
in Fortune ver&ffentlicht.
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WIE MAN SEINE
KARRIERECHANCEN MIT PERSONAL
BRANDING VERBESSERT

HOTJE, URTE

Urte Hatie Du hast den Job!
Erfolgreich bewerben mit

Personal Branding

14,99 € (D), 15,50 € (A)

ET: 23.02.2021

JOB!

Erfolgreich bewerben

. Schritt fur Schritt zur
Bewerbung, an der keiner

vorbeitkommt

- Fallbeispiele und Tipps fur

Onlinebewerbungen, Social

Media und mehr

mit Personal Branding

Moéchte man den Traumjob bekommen, muss man sich von
anderen abheben. Es gilt, mit Leistungen, aber auch als Person
zu Uberzeugen. Die Bewerbungsexpertin Urte Hotje rat: Wer
sich heute erfolgreich bewerben will, sollte Personal Branding
betreiben. Jeder kann sich heute mit etwas Geschick selbst
vermarkten und sich so einen Vorteil gegenuber der Konkurrenz
verschaffen. Ihr Buch fUhrt Schritt fUr Schritt durch den
Bewerbungsprozess und erklart, wie man sich als Gesamtpaket
mit hohem Wiedererkennungswert erfolgreich am Arbeitsmarkt
positioniert. Mit vielen Fallbeispielen und Extratipps zum
Umgang mit Onlinebewerbungen, Social Media & Co.

160 Seiten, 13,5 x 21,0cm | Softcover
252 ISBN 978-3-86881-840-6 | Warengruppe 1497

URTE HOTJE ist Bewerbungsexpertin
und Karrierecoach. Nach ihrem
Studium war sie 15 Jahre in
internationalen Unternehmen tatig.
Sie gibt Einzelcoachings, veranstaltet
Workshops und Seminare, halt
Vortrage und schreibt Fachartikel

zu den Themen strategische
Karriereplanung und Personal
Branding.

© Maren Kolf
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DIE TRICKS DER TOP-
TELEFONVERKAUFER - VON EINEM
INSIDER DER ERSTEN STUNDE

PFLUGSTETTER, MARC

Wer nicht auflegt, kauft

So geht Telefonverkauf wirklich
MARC PFLUGSTETTER — ein Insider berichtet

WER NICHT AUFLEGT, [HEERRaR

REDLINE | VERLAG

- Alles, was man uber

Telefonverkauf wissen muss

. Exklusive Berichte aus einer

So geht Telefonverkauf wirklich - on B X
EIN INSIDER BERICHTET wilden branche

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

MARC PFLUGSTETTER ist ein Top-Telefonverkaufer. Sein
Talent wurde ihm in die Wiege gelegt, das Handwerkszeug
hat er in renommierten Bankhausern gelernt und
perfektioniert. Mit raffinierten Tricks verkaufte er u.a.
Warentermingeschafte in Millionenhéhe und machte
einfache Menschen zu gierigen Kapitalanlegern. Den
Verkauf von Gluckslosen betrieb er nebenher als Sport.
Heute lebt er im Ausland.

In diesem Buch erfahrt man, wie der Verkauf tibers Telefon
wirklich funktioniert: Mit welchen Techniken, Mitteln und
psychologischen Tricks — sauberen und weniger sauberen —
Telefonverkaufer ihre Kunden vom Kauf tiberzeugen. Marc
Pflugstetter erzahlt dabei auch seine Geschichte vom Aufstieg
in die Champions League des Telefonverkaufs, angefangen von
Warentermingeschaften bis hin zu Losen. Er berichtet davon,
wie er es schaffte, Eskimos sprichwortlich Kihlschranke zu
verkaufen, und wie der wichtigste Grundsatz »Gier frisst Hirn«
am Laufen gehalten wird.

® 0000000000000 00000000000000000000000

Die ganze Praxis des Telefonverkaufs von einem Top-Insider der
ersten Stunde!

240 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-838-3 | Warengruppe 1497 253
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VOM GEPLANKEL ZUM UMSATZBRINGER:
WIE DIE SOCIAL-MEDIA-KOMMUNIKATION
DIE BUSINESSWELT VERANDERT

ALTHALLER, JACQUELINE; LEOPOLD,
MEIKE

Aufbruch in die digitale
Dimension

Wie zehn Jahre Social Media
die Businesskommunikation
verandert haben

24,99 € (D), 25,70 € (A)
ET: 23.02.2021
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T - Ergebnisse aus zehn Jahren
Meike Leopold Studie »Social Media in der

B2B-Kommunikation«

- Praxisberichte von
Unternehmen wie Nestlé,

Bayerische Borse, LinkedIn,

Wie zehn Jahre Social Media die . .
Businesskommunikation veréandert haben S'emens Und weiteren

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

JACQUELINE ALTHALLER Jacqueline Althaller grindete
1992 ALTHALLER communication. lhre Schwerpunkte sind
Social Media, Interne Kommunikation, Ethik, Unterneh-
menskultur und Krisenkommunikation. Die Kommunika-
tionswissenschaftlerin ist Initiatorin und Mitbegrinderin des
Arbeitskreises Social Media in der B2B-Unternehmenskom-
munikation, mit dem sie gemeinsam ihre Studie entwarf
und durchfuhrt.

Anfangs noch privates Geplankel, werden Social Media
auch fur Unternehmen immer mehr der entscheidende
Kommunikationskanal. Viele nutzen inzwischen Kanale wie
LinkedIn oder Facebook — doch ebenso viele tun sich immer
noch schwer, neue Plattformen wie Instagram oder TikTok
einzusetzen oder sich dort eindrucksvoll zu positionieren.
Die Ergebnisse einer zehnjahrigen Studie zu Social Media in
der B2B-Kommunikation und viele Erfahrungsberichte aus
der Praxis namhafter Unternehmen wie LinkedIn, Siemens,
oder Nestlé geben wertvolle Orientierung im Dschungel
der Kanale und nutzliche Tipps fur die digitale Zukunft der
Unternehmenskommunikation.

o000 00000000000000000000000000000000

240 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-836-9 | Warengruppe 1784
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WARUM WIR BAUEN MEHR DENN JE
ZUR ZUKUNFTSSICHERUNG BRAUCHEN

WALDHERR, GERHARD

REDLINE | VErA0 Gerhard Waldherr Beton und Bytes

Wie man das Fundament fur
unsere Zukunft schafft

24,99 € (D), 25,70 € (A)
ET: 20.04.2021

00000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

Beton
uqd Bytes L - Die Bauwirtschaft zwischen

Investitionsstau und

_ . Herausforderungen
Wie Bauen das Fundament s 5

flr unsere Zukunft schafft | L — - Eine Bestandsaufnahme
‘ mit fesselnden Reportagen,

Hintergrinden und Portrats

GERHARD WALDHERR Gerhard
Waldherr ist Buchautor, Reporter und
Publizist. Er war Sportredakteur bei
der Suddeutschen Zeitung, Reporter
beim Stern und als freier US-Kor-
respondent unter anderem fur Die
Zeit, den Spiegel und Geo tatig. Bis
2015 war er Chefredakteur des Wirt-
schaftsmagazins brand eins.

Nichts geht ohne Bauen: kein Wohnen, kein Arbeiten,

keine moderne Infrastruktur. Unsere Grundversorgung,
Wirtschaftskraft, Lebensqualitat und Zukunftsfahigkeit sind
untrennbar damit verbunden. All das wird jedoch oft nicht
gesehen oder erst dann, wenn wir das Bauen vernachlassigen:
Das Land braucht bessere StraRen, sanierte Brucken, ein
effizienteres Schienennetz. In den Stadten fehlen fast zwei
Millionen Wohnungen, wahrend es auf dem Land mitunter
schon am Notigsten mangelt. Der Umbau der Energiewirtschaft
und Klimaschutz lassen sich ohne neue Strukturen nicht
verwirklichen. Bauen ist daher nichts weniger als das Fundament
unserer Zukunft.

240 Seiten, 14,5 x 21,0cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-825-3 | Warengruppe 1970

© David Payr
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DAS NEUE BUCH DES
BESTSELLERAUTORS VON
KONZENTRIERT ARBEITEN

NEWPORT, CAL
Eine Welt ohne E-Mail

Konzentriert arbeiten in der
Kommunikationsflut

19,99 € (D), 20,60 € (A)
ET: 18.05.2021

REDLINE | VEftAC

©0000000000000000000000000000000000000000000000000 0

- Produktiver arbeiten mit

weniger E-Mails

A - Warum uns die digitale

Dauerkommunikation krank
macht und wie wir das

verhindern
Konzentrierter arbeiten
in der Kommunikationsflut

Vom Bestsellerautor von Konzentriert arbeiten

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

CAL NEWPORT Der Bestsellerautor
und Informatiker Cal Newport be-
treibt in den USA die beliebte Website
Study Hacks. Er hat bereits einige
sehr erfolgreiche Karriereblcher zum
" Thema »Deep Work« geschrieben,

" die sich oft mit unkonventionellen
Ratschlagen an die Leser wenden.
Von ihm sind im Redline Verlag
bereits der Bestseller Konzentriert
arbeiten und Digitaler Minimalismus
erschienen.

Im Buro, im Urlaub, immer und uberall, sogar im Bad, werden
Nachrichten gecheckt und E-Mails geschrieben. Doch der
kommunikative Dauerbeschuss macht Menschen ungltcklich
und unproduktiv. Wir sind schlicht nicht daflr gemacht!
Bestsellerautor Cal Newport pladiert fUr einen bewussteren
Umgang mit Kommunikationskanalen und fur Arbeitsplatze, an
denen Menschen arbeiten kdnnen, ohne standig Nachrichten
senden oder empfangen zu mussen — nichts weniger als eine
Revolution der Arbeitswelt! Er ist Uberzeugt, dass der Trend

hin zu einer Welt mit weniger E-Mails geht — mit positiven
Auswirkungen fur uns, unsere Produktivitat und unser
Wohlbefinden.

304 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-760-7 | Warengruppe 1490

© Penny Gray Photography
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MANAGEMENT/UNTERNEHMENSFUHRUNG

DAS NEUE BUCH DES NEW-YORK-TIMES-
BESTSELLERAUTORS UND EHEMALIGEN
NAVY-SEAL-COMMANDERS MARK DIVINE

DIVINE, MARK

Bezwinge den Wolf in dir
Sieben Fuhrungsprinzipien,

mit dc_anen man Eliteteams
EZWINGE D schmiedet

19,99 € (D), 20,60 € (A)
ET: 23.02.2021

- Was Fuhrungskrafte von den
Navy SEALs lernen konnen

- Mit sieben Prinzipien und
einfachen Ubungen zur

Sieben Fiihrungsprinzipien,
mit denen man Eliteteams schmiedet eﬂco|greicher6ﬂ FUhrUﬂgskra&

nternationaler Spitzen—Autor

MARK DIVINE

New Fork Fimes-Bestsellerautor von Der Weg des SEAL

MARK DIVINE Mark Divine ist ein
ehemaliger Navy SEAL und New-
York-Times-Bestsellerautor. Derzeit
leitet er das SEALFIT Training Center
in Kalifornien und trainiert dort unter
anderem Athleten und Soldaten.
Von ihm erschienen bereits Der Weg
des SEAL und Unbezwingbar wie ein
Navy SEAL.

Sie gelten als Amerikas schlagkraftigste Spezialeinheit und
scheuen weder Tod noch Teufel — die Navy SEALs. Aber
worauf griindet der Erfolg der Elite-Kampftruppe? Der ehe-
malige Navy-SEAL-Commander, Unternehmer und New-York-
Times-Bestsellerautor Mark Divine weil aus eigener Erfahrung,
was notig ist, um solche Elite-Teams zu formen und zu fUhren.
Was im Einsatz unerlasslich ist, gilt auch im unternehmerischen
Kontext: Mut, Vertrauen, Respekt, Resilienz, Ausgeglichenheit
und Hingabe. Er zeigt, wie man mit sieben Prinzipien sein volles
Potenzial entfalten und die FUhrungskraft werden kann, die ein
Team braucht!

320 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-809-3 | Warengruppe 1481

© 2013 Mark Divine
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DER KOMPAKTE RATGEBER
FUR ARBEITGEBER UND PERSONALER
ZUM HOMEOFFICE

FRETT, BARBARA

| Der Praxisguide
REDLINE | ¥*#® Homeoffice

Was Arbeitgeber wissen

sollten — Organisation,
Arbeitszeiterfassung, Fallstricke
und mehr

17,99 € (D), 18,50 € (A)
ET: 23.03.2021

- Wie Unternehmer eine gute
Homeoffice-Regelung einfuhren

konnen

- Was zu beachten ist: gangige
Regelungen, Vorteile, Fallstricke

und vieles mehr

Was Arbeitgeber wissen sollten —
Organisation, Arbeitszeiterfassung, Fallstricke

BARBARA FRETT Barbara Frett ist
Geschaftsfuhrerin von Frettwork
network und Personalmanagerin
mit Uber 20 Jahren nationaler und
internationaler Erfahrung. Zu ihren
Kernkompetenzen zahlt u. a. das
Thema Employer Branding. Sie ist
eine Verfechterin von Homeoffice
und zeigt Unternehmen, warum es
ohne kunftig nicht mehr gehen wird.
Seit 2000 ist sie als ehrenamtliche
Richterin am Arbeitsgericht Aachen
tatig.

Homeoffice hat einige Vorteile: kein nerviger Stau, bessere
Vereinbarkeit mit familidaren Verpflichtungen, mehr Ruhe und
konzentrierteres Arbeiten fur Arbeitnehmer. Der Arbeitgeber
wird attraktiver und erhalt motiviertere Mitarbeiter. Trotzdem
sind viele Unternehmer sehr skeptisch: Wie soll das technisch
gehen? Wie lasst sich die Arbeit erfassen? Homeoffice-Expertin
und -Verfechterin Barbara Frett liefert mit ihrem Buch einen
Praxisratgeber mit vielen Best-Practice-ldeen fUr Unternehmer
- von der Arbeitszeiterfassung, gangigen Modellen und recht-
lichen Problemfeldern bis zum nétigen Vertrauen.

© Frettwork network

208 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-792-8 | Warengruppe 1784
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WAS BEI VERTRAGSVERHANDLUNGEN
ENTSCHEIDEND IST -
KOMPAKT UND VERSTANDLICH

Jorg Kupjetz

VERTRAGE
VERHANDELN

Tipps und Wissen
for den erfolgreichen
Vertragsabschluss

Ob bei Arbeitsvertragen, Autokauf, Mietvertragen oder
Kundenvertragen, oft steht man bei Verhandlungen ratlos
vor dem Paragrafendschungel und weiB nicht, welche Punkte
die entscheidenden sind. Das muss nicht sein: Der Experte

fur Vertragsrecht Jorg Kupjetz kennt all die Tucken beim
Aushandeln von Vertragen und weilR, worauf man achten sollte.
Verstandlich und humorvoll erklart er auch fur Laien, wie

man eine Vertragsverhandlung erfolgreich gestaltet. Anhand
von konkreten Verhandlungsstrategien und Checklisten zeigt
er, wie man Hindernisse umgeht. So gewappnet ist man
optimal vorbereitet, das Beste aus Vertragsverhandlungen
herauszuholen!

224 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Softcover
ISBN 978-3-86881-824-6 | Warengruppe 1490

KUPJETZ, JORG

Vertrage verhandeln

Tipps und Wissen fur den
erfolgreichen Vertragsabschluss

16,99 € (D), 17,50 € (A)
ET: 20.04.2021

- Die besten
Verhandlungsstrategien,
wichtigsten Punkte und
haufigsten Fehler

- Vertrage erfolgreich
aushandeln — auch fur Laien
und Nichtjuristen

JORG KUPJETZ Der Volljurist Prof.
Dr. Jorg Kupjetz lehrt als Professor
an der Frankfurt University of Applied
Sciences sowie an der accadis Hoch-
schule Bad Homburg. Der Experte fur
Vertragsrecht, Wirtschaftsmediator,
Rechtsanwalt und Partner in einer
renommierten GroRkanzlei arbeitet
auch als Vortragsredner und begeis-
tert sein Publikum mit humorvollen
Vortragen uber die Fallstricke in Ver-
tragsverhandlungen.

© adamsfoto
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DER AUFBRUCH IN EINE NEUE
NORMALITAT IM PERSONALWESEN

KIRBACH, CHRISTINE; DEMIN, RENE

Zukunft (mit) Personal

Was HR im digitalen Zeitalter
Christine Kirbach erfolgreich macht

René Demin 24,99 € (D), 25,70 € (A)
ET: 20.04.2021

- Was die HR jetzt andern muss
p e r s o n a I - Tools, Techniken und Best

Practise fur eine zukunftsfahige

Unternehmensstruktur

Was HR im digitalen Zeitalter
erfolgreich macht

. W (ERy.+ . JADE
~RIMENTIEREMN=r . e*y =W s RENEW \ unn _RAN: FORE i

ATEN=DIGITABISIERUNG - K| KOMP _EXITAT+' ¥ . AT |
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R:J;A-_yg_n,n AUMAN CAPI, L-PURPOSE-NEW HR: NEW WO. & 1
M:PERFORMA EPOTEN . (AL+ITERATIVASERVANT-LEADERSHIE

[ S

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

CHRISTINE KIRBACH Christine
Kirbach ist Serial Entrepreneur,
Transformations- und Leadership-Ex-
pertin mit langjahriger Erfahrung als
] FUhrungskraft im Konzernumfeld. Mit
I red lab unterstiitzt sie Unternehmen
dabei, die Digitalisierung als Chance
zu nutzen.

Der Trend zu Digitalisierung, New Work und Agilitat nimmt seit
der Coronakrise immer mehr an Fahrt auf. Homeoffice wird
mehr und mehr zur neuen Normalitat. Neue FUhrungs- und
Teamkulturen entstehen meist aus der Not heraus. Doch was
machen die Zustandigen fur HR? Sie stehen meist schockstarr
daneben oder machen weiter, als ware nichts geschehen!
Christine Kirbach und René Demin mahnen: Es ist an der Zeit,
dass Personaler die Dringlichkeit der Stunde erkennen und die
eigene Organisation aktiv weiterentwickeln. Sie zeigen, wo
umgedacht werden muss, welche Tools und Techniken helfen,
und liefern viele Praxisbeispiele aus deutschen Unternehmen.

© Luciana Damiao

RENE DEMIN René Demin lernte in
verschiedenen HR-Rollen zahlreiche
Branchen und UnternehmensgréfRen
kennen und befasst sich seit Jahren
mit der Frage, wie HR bei Verande-
rungen eine aktive Managementrolle
einnehmen kann.

240 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-829-1 | Warengruppe 1497
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© Demin Consulting
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KULTURWANDEL IN SIEBEN
KONKRETEN SCHRITTEN

FISCHER, PETER

REDLINE | =< [ _ Zukunftsfaktor
— il Unternehmenskultur
Der Leitfaden fur Topmanager
24,99 € (D), 25,70 € (A)

ET: 18.05.2021

I... L - p - ‘-_ -
| ZUKUNFTSFAKTOR !]

Unternehmenskultu i

| _— |

-] - Keinesfalls zu unterschatzen —

Unternehmenskultur als

Erfolgsfaktor

- Wie manjedes Unternehmen

zukunftsfahiger machen kann

PETER FISCHER Dr. Peter Fischer ist
Betriebswirt und Psychologe. Er ist
Geschaftsflhrer eines internationalen
Beratungsunternehmens mit Sitz

in Hamburg und arbeitet seit vielen
Jahren als Organisationsberater und
Managementtrainer. Sein Bestseller
Neu auf dem Chefsessel ist ebenfalls
im Redline Verlag erschienen.

Einige Unternehmen scheinen sich auf die sich immer
schneller verandernden gesellschaftlichen und
wirtschaftlichen Bedingungen besser einstellen zu kénnen
als andere. Doch was ist deren Erfolgsgeheimnis? Dahinter
steckt die Fahigkeit zu einem Kulturwandel und der Entwicklung
von neuen Regeln und Verhaltensweisen, die den Erfolg
eines Unternehmens sichern. Peter Fischer zeigt anhand von
sieben konkreten Schritten, wie die Voraussetzungen fur eine
zeitgemaRe und nachhaltige Unternehmenskultur geschaffen
werden kdnnen. So gelingt der Kulturwandel — schlielich

ist eine entsprechende Kultur nichts weniger als die DNA des
Unternehmenserfolgs.

224 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-835-2 | Warengruppe 1497

© Beate Heller
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WIE SICH DEUTSCHLAND AUCH
IN DER NACHSTEN PHASE DER
GLOBALISIERUNG BEHAUPTEN KANN

RIEMENSPERGER, FRANK; FALK, SVENJA

REDLINE | VERAC Neues wagen

_ Deutschlands digitale Zukunft
Frank Riemensperger | Svenja Falk zwischen den USA und China

29,99 € (D), 30,90 € (A)
N E ET: 08.12.2020
lﬂ A G E N . Tech-War und Westlessness —
die Herausforderungen in der

Deutschlands digitale Zukunft Dekade der Mutigen
zwischen den USA und China

- Analysen und Beispiele von

Topexperten

FRANK RIEMENSPERGER Frank
Riemensperger ist Vorsitzender der
Geschaftsfihrung von Accenture
fur die Landergruppe Deutschland,
Osterreich und Schweiz und Teil
des Accenture Global Management
Committee.

Nach Jahren des Aufschwungs in einer scheinbar grenzenlos
vernetzten Welt senken sich die Schlagbaume und die Zentren
der wirtschaftlichen Macht verschieben sich nach Asien. Frank
Riemensperger und Svenja Falk machen nichts weniger als eine
Zeitenwende aus - ein neuer Wettbewerb der Systeme bahnt
sich an, verscharft durch die Corona-Pandemie.

© Accenture

SVENJA FALK Svenja Falk ist Mana-
ging Director Accenture Research.
Sie verantwortet Markt- und Trend-
studien sowie die Strategieent-
wicklung zur Accenture-Agenda flir
Vorstande weltweit.

Sieger wird sein, wer sich den technologischen Vorsprung
sichert und damit radikal neue Wohlstandspotenziale. Diese
Dekade fordert klare Entscheidungen von Deutschland und
Europa: Was mussen Unternehmen und Politik tun, damit
unsere Wirtschaft nicht zwischen den Giganten USA und China
zerrieben wird?

288 Seiten, 14,5 x 21,5cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-807-9 | Warengruppe 1782

wecseseccse0cscseccscccssecsscccsscccoe
© Accenture
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WAS UNTERNEHMEN HEUTE TUN KONNEN,
UM ZUKUNFTIGE KRISEN BESSER ZU
UBERWINDEN

DR. JUNGMANN, SVEN; STAERITZ, FELIX

FELIX STAERITZ H
REDLINE | V¥4 il Das entscheidende
Jahrzehnt
DAS Wie wir mit digitaler Innovation
die nachsten Krisen meistern

ET: 20.04.2021

Wie wir mit digitaler Innovation

die nachsten Krisen meistern konnen

00000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

- Neue Losungsansatze fur eine
bessere Zukunft, basierend auf
Erfahrungen von Akademikern,
Wirtschaftslenkern und

Unternehmern

- Mit vielen Fallbeispielen, wie
Unternehmen von neuen,

digitalen Modellen profitieren

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

SVEN JUNGMANN Sven Jungmann ist Arzt. Er war zu-
nachst einige Jahre in Kliniken tatig und grindete spater
eine E-Commerce-Firma und ein Kreditunternehmen. Heute
leitet er als Chief Medical Officer das Healthcare Vertical fur
FoundersLane und studierte Entrepreneurship an der Uni
Cambridge mit Schwerpunkt Healthcare.

Digitalisierungsschub, Klimakrise und COVID-19 - in jeder
Herausforderung liegen auch neue Chancen, davon sind
die Initiatoren der Fightback-now-Bewegung, Felix Staeritz
und Sven Jungmann, uberzeugt. Die Verantwortlichen und
Unternehmen mussen nur die Gelegenheit nutzen, ein »neues
Normal« definieren und mit neuen Ansatzen gestarkt aus
dieser Situation hervorgehen. Oft verfligen sie bereits Uber
hervorragende Werkzeuge, etwa neue digitale Modelle. Die
Autoren zeigen mit vielen Fallbeispielen, wie man aus den
vorhandenen Ressourcen mehr machen kann. Und wie man
so neue Realitaten schafft, die unser aller Zukunft positiv
beeinflussen.

272 Seiten, 14,5 x 21,0cm | Hardcover
ISBN 978-3-86881-842-0 | Warengruppe 1970
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ISBN 978-3-86881-506-1
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RHETORIK

Der Weg zum
Kommunikationsprofi
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ISBN 978-3-86881-761-4
24,99€ (D), 2570€ (A)

ISBN 978-3-86881-638-9
19,99 € (D), 20,60 € (A)

FINDE
WAR

ISBN 978-3-86881-674-7
19,99 € (D), 20,60 € (A)

Hermann H. Wala
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Marke

Was Unlernehmen authentisch,
unverwechselbar und langiristig
erfolgreich macht
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ISBN 978-3-86881-745-4
24,99€ (D), 2570 € (A)

Roman Braun

Besser reden -
mehr erreichen

ISBN 978-3-86881-700-3
19,99€ (D), 20,60 € (A)

EXTREME
OWNERSHIP

MIT VERANTWORTUNG FUHREN

HAVY SEALS e

ISBN 978-3-86881-727-0
19.99€ (D). 20,60 € (A)

MANCHE TEAMS
FUNKTIOMIEREN -
UND AMDERE MICHT

ISBN 978-3-86881-662-4
24,99€ (D), 2570 € (A)

ISBN 978-3-86881-661-7
16,99 € (D), 1750 € (A)

ISBN 978-3-86881-687-7/
19,99 € (D), 20,60 € (A)

© shutterstock.com
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LONGSELLER REDLINE VERLAG
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ISBN 978-3-86881-529-0
16,99 € (D), 1750 € (A)

REDLINE |V |

THE

-

ISBN 978-3-86881-681-5
16,99 € (D), 1750 € (A)

................................................................................................................................

DIE 50 WICHTIGSTEN THEMEN DER

DIGITALISIERUNG

ISBN 978-3-86881-705-8
1799€ (D), 18,50 € (A)

REDLINE | VERLAC

CAL NEWPORT

KONZENTRIERT
ARBEITEN
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ISBN 978-3-86881-657-0
19,99€ (D), 20,60 € (A)
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MUNCHNER

VERLAGSGRUPPE

AUSLIEFERUNGEN
DEUTSCHLAND
Distribook

Bonnier Media
Deutschland GmbH
Industriestrafle 23
70565 Stuttgart

Gebihrenfreie Service- und Bestellhotline
Telefon: 0800 6611199

Telefax: +497117899-1010

E-Mail: service@distribook.de

Remittenden:

Distribook / Miinchner Verlagsgruppe
Remittendenabteilung VA

clo KNV Zeitfracht GmbH
Ferdinand-Jihlke-Str. 15

99095 Erfurt

OSTERREICH

Mohr Morawa Buchvertrieb GmbH
Sulzengasse 2

A-1230 Wien

Telefon: +43168014-0

Telefax: +4316896800 oder 6887130

Bestellservice:
Telefon: +43168014-5
E-Mail: bestellung@mohrmorawa.at

SCHWEIZ

Buchzentrum AG

Industriestr. Ost 10

CH-4614 Hagendorf

Telefon: +41622092626

Telefax: +41622092627

E-Mail: kundendienst@buchzentrum.ch

ANSPRECHPARTNER IM VERLAG

GESCHAFTSFUHRER
Christian Jund

Matthias Setzler

E-Mail: msetzler@m-vg.de

VERTRIEBSLEITUNG BUCHHANDEL
Markus Stocker

Telefon: +49 89 651285-1919

E-Mail: mstoecker@m-vg.de

KEY ACCOUNT MANAGEMENT BUCHHANDEL

Manuel Alfaro
Telefon: +4989651285-2658
E-Mail: malfaro@m-vg.de

VERTRIEBSLEITUNG MULTIMARKT
UND KOOPERATIONEN

Thomas Kiimmerle

Telefon: +49 89 651285-255

E-Mail: tkuemmerle@m-vg.de

VERTRIEBSLEITUNG STEUERUNG,
LOGISTIK UND DISPOSITION
Thomas Stock

Telefon: +49 89 651285-278

E-Mail: tstock@m-vg.de

VERSANDHANDEL
Melanie Roll

Telefon: +49 89 651285-154
E-Mail: mroll@m-vg.de

VERANSTALTUNGEN UND BUCHERTISCHE
Juliane Grimme

Telefon: +49 89 651285-2613

E-Mail: jgrimme@m-vg.de

VERTRIEBSASSISTENZ
Katja Peter

Telefon: +49 89 651285-153
E-Mail: kpeter@m-vg.de

VERKAUF E-COMMERCE
Melanie Beer

Telefon: +49 89 651285-244
E-Mail: mbeer@m-vg.de
LIZENZEN

Miriam Owald (Leitung)

Telefon: +4989651285-2620
E-Mail: mowald@m-vg.de

DISTRI
BOOK

PRESSE

Anja Bauriedel (Leitung)
Telefon: +49 89 651285-247
E-Mail: abauriedel@m-vg.de

AUSSENDIENST

BAYERN

Dolles Vertriebsteam
michael.dolles(@dolles-vertriebsteam.de
petra.uffinger@dolles-vertriebsteam.de
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Biiro: Katja Neugirg
bestellung@dolles-vertriebsteam.de
Telefon: +49 94158613-53
Telefax: +49 94158613-55

elke.hermann(@dolles-vertriebsteam.de
Telefon: +49 8379728628
Telefax: +49 8379728743

BADEN-WURTTEMBERG
Annegret Schackmann

Im Hiilben 15

73274 Notzingen

Telefon: +4970218048591
Mobil: +491703372343
Telefax: +4970218048592
E-Mail: aschackmann(@m-vg.de

NIEDERSACHSEN, SCHLESWIG-
HOLSTEIN, HAMBURG, BREMEN
Andrea Timm

Klosterweide 23d

28865 Lilienthal

Telefon: +49 23649572244

Mobil:  +4917623122913

Telefax: +4942984682982
E-Mail: atimm(@m-vg.de

BERLIN, BRANDENBURG,
MECKLENBURG-YORPOMMERN
Carina Opitz

Berliner Verlagsvertretungen GbR
Lieselotte-Hermann-Str. 2

10407 Berlin

Telefon: +49304212245

Telefax: +49304212246

E-Mail: berliner-verlagsvertretungen@t-online.de

NORDRHEIN-WESTFALEN
Eva Baumann

Mihlenstr. 48

45659 Recklinghausen

Mobil:  +491785118754
Telefon: +49 23619379977
Telefax: +4923619379978
E-Mail: ebaumann@m-vg.de

SACHSEN, SACHSEN-ANHALT, THURINGEN
Daniela Tittmann, Thomas Honicke, Heike Erdmann
Rilkestr. 11

09114 Chemnitz

Telefon: +49 3713556999

Telefax: +49 3713556998

E-Mail: vv-d.tittmann(@web.de

HESSEN, RHEINLAND-PFALZ,
SAARLAND UND LUXEMBURG
Stefan Pierre-Louis

Neue Strafe 20

61118 Bad Vilbel

Telefon: +49 610134483

Telefax: +49 61019549949
E-Mail: stefan.pierre-louis@web.de

TELEFONVERKAUF

Buch- und Mediendienst

Georgenstralle 4

80799 Miinchen

Telefon: +49892060965-0

Telefax: +49 892060965-400

E-Mail: kundenbetreuung@buch-mediendienst.de

MULTIMARKT

Warenhaus, Spielwaren- und Geschenkhandel, PBS-Handel,
Baby-Markt, Garten-Center

Telefon: +49 892060965-0

E-Mail: kundenbetreuung@buch-mediendienst.de

Key Account Management

Vanessa Cinque

Telefon: +49892060965-15

E-Mail: vanessa.cinque@buch-mediendienst.de

PLZ 20-22, 23 Schleswig-Holstein,
24,25, 27-31,38

Nicole Hohlweg

Hauptstr. 13

24850 Schuby

Telefon: +49892060965-6

Mobil:  +491732426389

Telefax: +49892060965-456
nicole.hohlweg@buch-mediendienst.de

BONNIER MEDIA DEUTSCHLAND GmbH
Gemenschallsversand der Verlage:
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PLZ 26, 32-33, 40-49, 58-59

Carolin Klappheck

Lyckstr. 33

45701 Herten

Telefon: +49892060965-59

Mobil:  +491621393886

Telefax: +49 892060965-459
carolin.klappheck@buch-mediendienst.de

PLZ 34-37, 50-57, 61, 63, 65-67
Erik Marschall

Mainzer Str. 16

55578 Wolfsheim

Telefon: +49 892060965-54
Mobil:  +491737391851

Telefax: +49892060965-454
erik.marschall@buch-mediendienst.de

PLZ 60, 64, 68-79, 88-89, 96-97
Annemarie Streubel

Eichenstr. 15

88069 Tettnang

Telefon: +49892060965-58
Mobil:  +491732673378
Telefax: +49 892060965-458

annemarie.streubel@buch-mediendi de

PLZ 80-87, 90-95

Susanne Laucher

Martinstr. 11, 86842 Tirkheim

Telefon: +49892060965-57

Mobil:  +491732419797

Telefax: +49 892060965-457
susanne.laucher@buch-mediendienst.de

OSTERREICH

Roland Fiirst (Redline, FBV)
Bertha-von-Suttner-Gasse 13

A-2700 Wiener Neustadt

Telefon: +43 0664 3912840
Telefax: +43125330337662

E-Mail: roland.fuerst@mohrmorawa.at

Thomas Lasnik (riva, mvg, Lago)
W, NO, BGLD
Ramperstorffergasse 62/Tiir 4+5
1050 Wien

Telefon: +430 664 2217292
Telefax: +43125330334270

E-Mail: thomas.lasnik@mohrmorawa.at

Michael Hipp (riva, mvg, Lago) .

KTN, SZBG, Vorarlberg, Sidtirol, OO, STMK, Tirol
Mahrhéflweg 20/5/5

A-9500 Villach

Telefon: +436643912837

Telefax: +43664773912837

E-Mail: michael.hipp@mohrmorawa.at

SCHWEIZ

Joe Fuchs

Verenastrafle 8

CH-8832 Wollerau

Telefon: +41447847982
Telefax: +41447845367
E-Mail: joe.fuchs@mythen.ch

www.m-vg.de

Wir arbeiten mit V’bTIX
riva ayv

mvgverlag”  ICEEIITIREEN

=
LAGO duch Verlag
MUNCHNER
VERLAGSGRUPPE GMBH
Tirkenstrale 89
80799 Miinchen

Telefon:  +4989651285-0
Telefax:  +4989 652096

www.m-vg.de

E-Mail: info@m-vg.de

Preis- und Lieferbarkeitsangaben:
Stand XX.12.2020

Anderungen und Irrtimer
vorbehalten!

Bestell-Nr.: 990168

o) Klimaneutral

Druckprodukt

ClimatePartner.com/10809-2002-1002



